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Volksbank Raiffeisenbank Die beim Druck dieses Magazins anfallenden
- === Musterstadt eG CO.-Emissionen warden mit ClimatePartner kompensiert.

— Nachhaltigkeit: gerade fur jingere Kunden ein wichtiges Thema

generation
morgen

— Kommunikation ist haufig schwierig

— ,Die GFG hat eigentlich eine Menge zu sagen, wenn es um
Nachhaltigkeit geht!“ Stimme aus ERFA-Kreis zum Thema

‘ hier will ,generation morgen” unterstiitzen: vielseitiges

Marketing-Tool zum Thema Nachhaltigkeit, das jede Bank | SIS B - g
v nachhaltige

individuell einsetzen kann > : Zukunft

‘ lette: \' -
em gutes Geschaft
lt Perspektive sind

26. Januar 2024 Kundenmagazin generation morgen | Unterlagen Diginar



nexolution

2.

Das Magazin

26. Januar 2024 Kundenmagazin generation morgen | Unterlagen Diginar



DG nexolution

Ziel: Awareness schaffen

26

Botschaft: ,Nachhaltigkeit ist in meiner Bank angekommen!”

Inhalte aus der Genossenschaftlichen Finanzgruppe
(Angebote, Berichte Uber Verbundaktionen, ...), aber kein
typisches Verbundmagazin mit Schwerpunkt auf internen
Berichten

sondern: spannend aufbereitetes Magazin fur Endkunden
zum Thema Nachhaltigkeit

vier Seiten eigener Inhalt: Bank kann entscheiden, was sie
kommunizieren mochte (Verkauf, eigene Aktivitaten)

. Januar 2024 Kundenmagazin generation morgen | Unterlagen Diginar

HIDDEN CHAMPIONS DER NACHHALTIGKEIT

Rau rutscht besser

Es ist nicht nur ihre Pfeilform, die Haie so widerstandsfrei durchs Wasser
gleiten lasst. Besonderen Anteil daran hat auch ihre Haut, die nur deshalb rau
erscheint, weil sie aus winzigen beweglichen Schuppenplattchen mit einer
Rillenstruktur besteht, die den Reibungswiderstand des Wassers minimieren.

Das hat sich die Bionik zunutze gemacht: Taucheranziige imitieren die Haihaut
und sind damit stro iinstiger, Fl acke nach d lben Prinzip
senken den Kerosinverbrauch von Jets. Und Schiffsanstriche nach Haihaut-
Muster hindern Muscheln und Seepocken daran, sich an die Bordwénde zu
heften, was den Frachtern Gewicht und damit ebenfalls Extra-Sprit erspart.

Schlaue Viecher, diese Haie. Aber wen wundert's: Die Knorpelfische sind eine
Erfolgsspezies seit gut 400 Millionen Jahren, sie gehoren damit zu den altesten
existierenden Tierarten liberhaupt. Wenn das nicht nachhaltig ist...

KURZE FRAGE!

Kann eine
Bank
nachhaltig
sein?

Wir finden: Klar, denn das
ist Teil unseres Geschafts-
modells - seit mehr als
170 Jahren.

Aber wie seht ihr das?

Was muss eine Bank mit
nachhaltigem Anspruch

tun - und was geht gar nicht?
Um das rauszufinden, starten
wir mit dieser Frage unser
Debattenformat Schickt uns
eure Antworten unter
generation-morgen@
dg-nexolution.de

Lust auf noch mehr Aus-
tausch? Dann schaut auch auf
den Instagram- und Linked-
In-Seiten der Volksbanken
Raiffeisenbanken vorbei.

IST DAS NACHHALTIG?

Mit gebremstem
Schaum

Wagenwiésche — heikles Thema.
Die Autos werden ja nicht saube-
rer, nur weil immer mehr von ihnen
elektrifiziert herumflitzen. Trotz-
dem haben wir neulich ange-
sichts der Schlangen vor so einem
Autowaschpalast wieder gedacht:
Ist das echt noch zu verantworten,
kostet das nicht Unmengen wert-
vollen Frischwassers?

Nach einer Erhebung der Deut-
schen Automobil Treuhand fahren
77 Prozent der Autohalter hier-
zulande in die WaschstraBe, 22
Prozent waschen selbst, viele

in SB-Anlagen. Doch von dem
fehlenden Prozent abgesehen, von
dem man nicht weil3, ob es sein
Auto daheim mit Trockenshampoo
wienert oder hinter blickdichter
Hecke doch illegal abseift: Wer
auf professionelle Reinigung

b ht, muss keine G

kampfe ausfechten — wenn er eine
moderne Waschanlage ansteuert.
Zwar regnen dort wie eh und je im
Schnitt 300 Liter libers Fahrzeug -
bis zu 90 Prozent davon sind aber
aufbereitetes Brauchwasser. Der
tatsachliche Frischwasserbedarf
von 30 Litern betréagt damit nicht
mal ein Viertel von dem, was beim
Durchschnittsmenschen taglich in
Bad und Kiiche durchlauft.
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Grinderstory eines
nachhaltigen
StartUps

Die Morgenmacher
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Goldjunge:
Malte Schrem-
mer griindete
mit Freunden
vor knapp zehn
Jahren das
gemeinniitzige
Unternehmen
Goldeimer.

enn du das nachste Mal auf die
Toilette gehst, wirst du an die
folgende Geschichte denken.

Sie beginnt 2011 mit Durchfall in
Burkina Faso. Der damals 25-jah-
rige Malte Schremmer war mit der
Welthungerhilfe und Viva con Agua
unterwegs, um sich Projekte fir die
Wasserversorgung vor Ort anzu-
sehen. Brunnen und Pumpen also,
dachte der Student. Doch er sollte
bald lernen: Auch Toiletten mischen
im Wasserkreislauf kraftig mit.

Weil er vermutlich kontaminier-
tes Wasser getrunken hatte, fand
sich der junge Mann unterwegs
auf einer Latrine wieder - einem
Betonsockel samt Loch iiber einer
Fakaliengrube. Und wahrend sich
sein Darm schmerzhaft auszu-
wringen versuchte, begann esin
Maltes Kopf zu rattern: Welche
Konsequenzen hat ein Leben ohne
funktionierende Kanalisation? Wo
landen all die Fakalien, die wir
taglich ausscheiden? Und welche
Bedeutung haben Toiletten fir eine
Gesellschaft?

Heute kennt Malte Schremmer,
inzwischen 36, die Antworten auf
viele seiner Fragen. Zufrieden gibt
er sich damit nicht. Deshalb hat
er mit drei Freunden das gemein-
niitzige Unternehmen Goldeimer
gegriindet, das sich fur eine
nachhaltige Sanitarwende ein-
setzt. Denn noch immer haben 3,4
Milliarden Menschen auf der Welt
keinen Zugang zu einer gesicherten
Sanitarversorgung. Und auch in
Deutschland und Europa ist das Sa-
nitarsystem verbesserungswiirdig.

Hierzulande spiilen wir pro Jahr
eine Billion Liter Frischwasser die
Toilette hinunter — mehr als in die
Miiritz passt, den groBten Binnen-
see innerhalb Deutschlands.
AnschlieBend werden Festes und
Fliissiges muhevoll getrennt, die

und die Ubrig bleibenden Klar-
schlamme verbrannt. Eine ver-
schwenderische EinbahnstraRe, aus
der Goldeimer einen Kreisverkehr
machen will

Aus dem Kot eine Tugend machen
Fiir das junge Team sind unsere
Ausscheidungen kein Abfall,
sondern eine wichtige Ressource.
Denn sie enthalten Nahrstoffe, die
wir zuvor uber die Nahrung auf-
genommen haben und nun gut in
der Landwirtschaft gebrauchen
konnen. Goldeimer interessiert

sich dabei besonders fiir Phosphor:
LDas ist ein Rohstoff, den Pflanzen
zwingend zum Wachsen brauchen®,
erklart der Goldeimer-Griinder. ,Er
wird in wenigen Léndern abgebaut
und die Vorkommen sind endlich.”

Ahnlich wie beim Rohél schatzen
Forscherinnen und Forscher, dass
das weltweite Fordermaximum fiir
Phosphor bald erreicht sein wird. Je
nach Prognose konnte es in 50 bis
200 Jahren soweit sein. Das wiirde
die Ernahrungssicherung massiv
bedrohen, denn fir Phosphor gibt
es keinen Ersatz. ,Deshalb ist es so
wichtig, dass wir Phosphor recyceln
und dauerhaft in den Kreislauf
zuriickbringen®, so Schremmer. Um
das zu erreichen, mochte Goldeimer
aus unseren Fakalien Humusdiinger
machen.

Korrekt kompostiert, kommen
unsere Hinterlassenschaften zu-

satzlich der Bodengesundheit
zugute. In Form von hochwertigem
Humus schiitzen sie vor Erosion.
Und helfen den Boden dabei, Nahr-
stoffe bedarfsgerecht an die Pflan-
zenwurzeln abzugeben. Das macht
die Erde nachhaltig fruchtbar. Im
Gegensatz zu Giille und syntheti-
schem Diinger, die nur oberflach-
lich und kurzfristig wirken, verhin—
dert guter Humusdiinger auBerdem
Néahrstoffauswaschungen. Was wie-
derum das Grundwasser schiitzt.

Die Riickkehr der Trockentoilette
Um unsere Haufchen recyceln zu
konnen, gilt es, sie klug einzusam-
meln. Dafiir setzt Goldeimer auf
ein jahrtausendealtes Prinzip: die
Trockentoilette. ,Gespiilt” wird mit
Einstreu in Form von Strohmehl

R

WEGWEISENDE WCs

Goldeimer ist ein ge-
meinnitziges Unter-
nehmen in Verantwor-
tungseigentum. Die
Vision: Saubere und
kreislauforientierte
Sanitarsysteme fiir

alle. Finanziert wird

das Unternehmen von
der GLS-Bank, einem
Institut aus der genos-
senschaftlichen Finanz-
gruppe - eine bewusste
Wahl im Sinne der
Nachhaltigkeit.

goldeimer.de

So konnte das
Ende unserer
Nahrungskette
aussehen: Richtig
hygienisiert und
kompostiert, wird
aus unseren
Ausscheidungen
wertvoller
Humusdiinger.

INFO
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Die Bioniere

Greta
1.0

Bioniere gehen mit mutigem Beispiel voran und nehmen
Nachhaltigkeit selbst in die Hand. Das gilt auch fiir
Monika Griefahn. Wie die Mitbegriinderin von Greenpeace
Deutschland auf die heutigen Herausforderungen blickt
und was sie jungen Klimaaktivisten rit. Ein Protokoll.

Als wir mit Greenpeace ange-
fangen haben, ging es um grund-
legende Umweltprobleme: sauren
Regen, verdreckte Luft und Flisse,
in denen man nicht schwimmen
kann. Damals gab es auch noch kein
Versténdnis der Industrie, dass sie
ebenfalls etwas verandern muss.
Um die Probleme aufzuzeigen,
haben wir mit unseren Aktionen
bewusst Aufmerksamkeit erregt.
Zum Beispiel als wir an Bord der
,Sirius’ Tanker bei der Entsorgung
von Diinns@ure in der Nordsee
behinderten. Doch wir waren nur
deshalb erfolgreich, weil wir auch
Losungen angeboten haben. Da-
runter einen Phase-out-Plan und
Wiederverwendungsmaoglichkeiten
fir Schwefelsaure.

Wenn ich sehe, wie sich heute junge
Menschen fiir den Klimaschutz en-
gagieren, beriihrt mich das. Ich sehe
und verstehe ihre Verzweiflung.
Und fiirchte, dass das einige von
ihnen kaputtmacht. Weil ihnen die
positive Perspektive fehlt. Dabei
haben wir die — wir sind kulturelle
Wesen, wir konnen gestalten. Viele
tolle Losungen gibt es bereits. Des-
truktive Aktivitéten, bei denen man
andere gegen sich aufbringt, halte
ich nicht fur hilfreich. Auch uns ging
es damals um Aufmerksamkeit, aber
die war losungsorientiert. Wenn
man andere mitnehmen mochte,
braucht es Aktionen, die einleuch-
ten oder zum Schmunzeln bringen.
Damit die Menschen sagen: Stimmt,
die jungen Leute haben recht.

Es gibt bei allen Fragen auch nicht
die eine Losung. Das ist etwas, das
ich an der aktuellen Bundesregie-
rung kritisiere: Es soll nur einen
Weg geben. Dabei Uibersehen wir
viele Schritte, die wir jetzt schon
parallel gehen konnen. Neben

der Energiefrage sollten wir uns
zum Beispiel iiber Rohmaterialien
Gedanken machen. Deswegen
engagiere ich mich in der NGO
Cradle to Cradle. Es geht bei deren
Konzept darum, echte Kreislaufe
zu schaffen. Nicht nur Produkte
herzustellen, sie zu verkaufen und
dann wegzuschmeiBen. Sondern
maoglichst alles so einzusetzen, dass
es wiederverwendet werden kann.
Und schon bei der Auswahl von
Ressourcen darauf zu achten, dass
sie fur Gesundheit und Umwelt
gleichermalen vertraglich sind.
Dafiir braucht es auch neue Ge-
schaftsmodelle, die weg vom Besit-
zen und Wegwerfen hin zum Leihen
und Wiederverwerten fiihren.

Wir konnen schon heute aktiv wer-
den. Und wir miissen es auch, wenn
wir die Demokratie erhalten wollen.
Um sie bin ich ernsthaft besorgt,
weil sie mehr und mehr unterminiert
wird. Das wird hier in Deutschland
teilweise unterschatzt. Es wird Uber
die Politik geschimpft, dabei ist sie
ein Spiegel der Gesellschaft. Und
deswegen sage ich immer: Leute,
engagiert euch! Folgt nicht jenen,
fir die alles nur Mist ist. Denn es
hangt alles zusammen: Demokratie,
Lebensqualitat, Mensch und Natur.”




DG nexolution

So geht
nachhaltig

So geht nachhaltig

Warme
aus der
Tiefe

Wer bei Thermalwasser an dessen wohlig
warme Wirkung denkt, ist auf der richtigen
Féhrte: Geothermiekraftwerke zapfen kilo-
metertief liegende HeiBwasservorkommen
an, um aus ihrer natiirlichen Wérme Energie
zu ziehen. Die unterirdischen Energievor-
rite bilden ein regeneratives System, das
unabhéngig von Jahreszeit, Wind oder
Sonnenstand bestandig Liefern kann — und
das COs-frei. Allerdings sind die Bohrungen
und notwendigen Anlagen sehr aufwendig
und teuer.

Die Grafik veranschaulicht ein Geothermie-
kraftwerk, das Strom und Heizwérme glei-
chermalBen erzeugt. Hotspots der Geother-
mie in Deutschland sind das Norddeutsche
Tiefland, Sidbayern und der Oberrhein-
graben. Noch existieren keine flnfzig tie-
fengeothermischen Kraftwerke hierzulande,
doch|ihre Zahl steigt. Diese Art der Energie-
gewinnung ist aber nicht unumstritten: Die
Bohrungen haben Lokal schon Erdstdfe aus-
gelost, mancherorts ringen Kommunen und
Anwohner deshalb um die Ansiedlung neuer
Anlagen. Dem steht entgegen, dass die
Erdwérme ein Vielfaches unseres gesamten
Energieverbrauchs abdecken kénnte.

@ Um Energie aus geothermischer Warme zu
gewinnen, wird warmes Thermalwasser aus
Tausende Meter tiefen wasserfihrenden Schichten —
sogenannten Aquiferspeichern — emporgepumpt.

@ Thermalwasser mit Temperaturen von
150 bis 180 Grad l&sst sich zur Stromerzeugung
nutzen. Dazu wird die Energie mittels
Warmetauschern in Dampf verwandelt, ...

@ ...der iiber eine Turbine einen Generator
antreibt. Uber Umspannwerke wird der Strom in das
affentliche Netz eingespeist.

® Das abgekihlte Wasser kann in einem
zweiten Kreislauf zur Heizwarmeversorgung genutzt
werden und wird dazu ins Geothermiskraftwerk
zurlickgeleitet,

@ Thermalwasser von geringerer Temperatur
dient ausschlieflich der Gewinnung von Warme.
Sie wird dem Wasser dber Warmetauscher entzogen
und ins Fernwarmenetz iibertragen, ...

(&) ...mit dem Wohnsiedlungen, Industrie-
anlagen, Krankenhauser und Birogebiude
beheizt werden.

@ Das ausgekihlte Thermalwasser wird
gchlieBlich in einiger Entfernung von der
Férderbohrung in den Boden zurlickgepumpt,
damit &5 sich nicht mit dem Warmwasser mischt.
Es wird von der Erdwarme aufs Meue erhitzt.

06 /07
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Step by Step
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Energetisch
sanieren mit
einem Plan

Zukunft im Blick:

Ein Haus mit mo-

derner Haustech-
nik macht seinen

Bewohnern viele

Jahre Freude.

Wer ein Haus besitzt oder
erbt, das baulich solide ist,
in Sachen Dammung und
Heizungstechnik jedoch
auf dem Stand von gestern,
fragt sich irgendwann: Wie
kann ich meine Immobilie
aus dem fossilen Zeitalter
in die Zukunft katapultie-
ren? Die Antwort: mit einer
planvollen energetischen
Sanierung.

Doch die muss nicht nur technisch
realisierbar, sondern auch wirt-
schaftlich sinnvoll sein. Dieser
kleine Leitfaden soll Sanierungs-
willigen grundsétzliche Fragen
beantworten. Natiirlich kann er die
individuelle Beratung durch

hleute, Fi

experten, Architekten und Hand-
werker nicht ersetzen. Aber er
skizziert in sieben Schritten die
wichtigsten Stationen auf dem Weg
zum energetisch ertlichtigten Haus.

Bedarfsanalyse

Am Anfang jeder energetischen
Sanierung steht ein Gesprach mit
einem Energieberater, der den
Gebaudezustand dokumentiert.
Aus seinem Gutachten ergibt sich
der mogliche Umfang der Sanie-
rungsarbeiten — und deren un-
gefahre Kosten. Fir den Bauherrmn
kristallisieren sich damit erste

Entscheidungen heraus, wie sein
neues Heizungssystem auf Basis
erneuerbarer Energien aussehen
soll: Fernwarme, falls das Haus
anschlussfahig ist? Oder eine
Warmepumpe oder eine Solarther-
mieanlage zur Gebaudeheizung
und -klimatisierung? Reicht das
Budget noch fiir eine Fotovoltaik-
anlage, die Strom produziert? Das
Ergebnis der Beratungen ist ein
maBgeschneidertes Konzept, der
sogenannte individuelle Sanie-
rungsfahrplan (iSFP), der die Wirj
schaftlichkeit des Vorhabens un
natdrlich die finanziellen Spielrjfiu-
me der Bauherren beriicksichtid.

Katalog der SanierungsmafBnahmen
Ist die Entscheidung fiir eine Sanie-
rung gefallen, wird ein Katalog mit
den ModernisierungsmaRnahmen
erstellt. Dafiir muss entschieden
werden: Soll ein Architekt die
Ablaufe planen, die Abstimmung
mit den zustéandigen Behorden
ibernehmen und alle beteiligten
Gewerke koordinieren? Miissen
wegen groBerer UmbaumaBnah-
men Bauingenieure herangezogen
werden? Braucht es Ingenieure

fiir Gebaudetechnik, die die neue
Heizungsanlage konzipieren? An
diesem Punkt lohnt es auBerdem,
uber Bauvorhaben nachzudenken,
die nicht mit der energetischen
Ertiichtigung des Hauses zusam-
menhangen, aber parallel dazu
ideal ,mitzunehmen® sind — zum
Beispiel Schallschutzverbesserun-
gen, die Beseitigung von Feuch-
tigkeitsschaden oder ein Umbau
der Immobilie fiir das barrierefreie
Wohnen.

KLICK FUR KLICK
KLUGER

Sanieren, modernisie-
ren — aber wie anfangen?
Zum Beispiel mit dem
Online-Modernisierungs-
gck der Volksbanken

Das Onlinetool ermittelt
in wenigen Minuten den
warmetechnischen Zu-
stand eines Hauses und
gibt Sanierungswilligen
einen ersten Uberblick
iiber die Wirtschaftlich-
keit von Modernisie-
rungsmaBnahmen.

Die Website informiert
auBerdem Uber die
verschiedenen Heizungs-
arten, Uber Energie-
standards und Finanzie-
rungsmaglichkeiten.

https://bit.ly/30X9cDM

KLICK FUR KLICK
KLUGER

Sanieren, modernisie-

ren — aber wie anfangen?
Zum Beispiel mit dem
Online-Modernisierungs-
Check der Volksbanken
Raiffeisenbankean.

Das Onlinetool ermittelt
in wenigen Minuten den
warmetechnischen Zu-
stand eines Hauses und
gibt Sanierungswilligen
einen ersten Uberblick
lber die Wirtschaftlich-
keit von Modernisie-
rungsmabBnahmen.

Die Website informiert
auBerdem lber die
verschiedenen Heizungs-
arten, Uber Energie-
standards und Finanzie-
rungsmdoglichkeiten.

https:/bit.ly/30X9cDM

PROFI-TIPP

(1 |
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Die Volksbanken Raiffeisenbanken engagieren

sich seit vielen Jahren mit lokalen Projekten fiir den
Klimaschutz - zu sehen auf unserer griinen Karte.

In jeder Ausgabe stellen wir ein nachhaltiges Projekt
der Klima-Initiative vor. Diesmal geht es um ein neues
Zuhause fiir Flederm3use.

* NACHTSCHWARMER IN NOT

Nachhaltige

Aktionen der

Volksbanken
Raiffeisenbanken

Won der Alpenfledermaus bis hin zur
Zwergfledermaus: Alle 25 heimischen
Fledermausarten gelten als bedroht.

'ﬁ AUF WOHNUNGSSUCHE

Fledermause bauen keine Nester. Sie finden in
Ritzen und Léchern in Baumen und Gebauden
Unterschlupf. Natiirliche Riickzugsraume werden
aber immer seltener.

@ EINHERZ FUR LANGSCHLAFER

Artgerechte Nist- und Schlafkdsten tragen
zum Schutz der Flederméduse bei. Dort kénnen
sie ihren monatelangen Winterschlaf halten.

Um den Flederméausen in ihrer Region in Oberbayern zu helfen, hat
die Raiffeisenbank im Oberland eG achtzehn artgerechte Schlaf- und
Nistkédsten aufgestellt. In den neuen Quartieren finden die Tiere
Schutz und Ruhe, die sie sonst in hohlenreichem Altholz finden sowie
auf alten Dachbdden. Durch Abholzung und Sanierung gehen die

Riic te der Fled | jedoch verl In ihrem neuen Heim
im Gemeindewald Hausham kénnen die Tiere ungestart ihre Jungen
aufziehen und den langen kalten Winter aussitzen.

21Je) aunub aiI(
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repe reperov idelis deliand is

Etam di
mea?

Equam ea di quatquost, cuptam
Qquas est aut doloriat. Cae velicia
vendita tioress imalonsent quae
reperumquis eiust, nia pelliquo od
etdissiti sequo elistis re esci oem
faccat Pudissiti sequo elistis re esci
ommoluptam voluptatus es eate sa
nimolorro mi, illaut que esedit
faciatem amusam sinim quam eum,
im doluptatus mmmoluptam
voluptatus es eate sa nimoloero mi,
illaut que esedit faciatem amusam.

Asinim quam eum, im doluptatus
maximusant optat voloribusam
nonempo riatur? Lia volor sa veligni
hilitiore nonet. Vitis nvoluptatus es
eate sa nimolorro mi, illaut que
esedit faciatem amusam sinim quam
eum, im doluptatus mmmoluptam
voluptatus es eate sa nimolorro mi.

Sillaut que esedit hab lane?
faciatem amusam sinim quam eum,
Iim doluptatus maximusant optat
voloribusam nonempo riatur? Lia
volor sa veligni hilitiore nonet. Vitis
nih alitam im utem faccat.

Pudissiti sequo elistis re esci
ommoluptam voluptatus es cate sa
nimolorro mi, illaut que esedit
faciatem amusam sinim quam eum,
im doluptatu. Maximusant optat
voloribusam nonempo riatur
oloribusam nonempo riatur? Lia
volor sa veligni hilitiore nonet. Vitis
nihiticiant.

Eum fugitas aut re ium de exerum
repe reperov idelis deliand
iscimus. Moluptur am utem. Nam
fuga Vitis nihiliciant.

Lorem Ab inctoreres lea nara? Lot
Impsum dolor, kanea eem? ea ne
modic tenihil iur? Equam ea di
quatquost, cuptam quas est aut
doloriat.

Cae velicia vendita tioress
imajonsent quae reperumquis eiust,
nia pelliquo od et alitam im utem.

Lorem Ab Inctoreres ea ne mot &
tenihil iur etam mea?

Equam ea di quatquost, cuptam
quas est aut doloriat. Cae velicia
vendita tioress imaionsent quae
reperumquis eiust, nia pelliquo od
etdissiti sequo elistis re esci oem
faccat Pudissiti sequo elistis re esci
ommoluptam voluptatus es eate sa
nimolorro mi, illaut que esedit
faciatem amusam sinim quam eum,
im doluptatus mmmoluptam
voluptatus es eate sa nimolorro mi,
Hlaut que esedit faciatem amusam
Asinim quam eum.

8ild hochladen

Sillaut que esedit hab lane?
faciatem amusam sinim quam eum,
im doluptatus maximusant optat
voloribusam nonempo riatur? Lia
volor sa veligni hilitiore nonet. Vitis
nih alitam im utem faccat. Pudissiti
sequo elistis re esci ommoluptam
voluptatus es eate sa nimolorro mi,
ilaut que esedit faciatem amusam
sinim quam eum, im doluptatu.uam
eum, im doluptatus mmmolup?

Ab inctoreres ea ne modic tenihil iur
otam mea? Equam ea di quatquost,
cuptam quas est aut doloriat.Cae
velicia vendita tioress imaionsent
Quae reperumaquis eiust, nia
pelliquo od etdissiti sequo elistis re
esci oem faccat Pudissiti sequo
elistis re esci ommoluptam
voluptatus es eate sa nimolorro mi,

MAX MUSTERMANN, CEO
MONI MUNTER. VB MUSTERSTADT

,Cuptam
quas est aut
dolori-at.
Cae velicia
vendita
tioress quae
reperum*

Bitd hoch aden

TERMIN VEREINBAR™**

Max Mustermann {/°
S0660"

Filiale Musterplatz
Musterstrale 112345
Musterstadt
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Bnelefeld-Gnterdo !ﬂ_
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LWir sind tiber-
waltigt vom
Umweltbewusst-
sein unserer
Kunden!“

Christian Wocken, Volksbank
Bielefeld=Giitersloh

Bild oben: (v.L) Férster Herbert
Linnemann, Andrea Marten und
Dr. Christian Wocken

Zehn Wald
fiir jeden das

ind der
dafur” Der Bielefelder Stadtwald

hatten wir zum zehnten Ge~
burtstag unseres Misch=
fonds Nachhaltlgkeits-

Invest

Kkann das
Die Trockenheit der vergangenen
Jahre, der Borkenkafer und Stirme
haben ihm kriftig zugesetzt.

Ende wurden es 8. 720
Quadratmeter Wald.

Nachhaltigkeit und Umweltschutz
liegen uns am Herzen. Deshalb ha-
ben wir gemeinsam mit Union In=

vestment den Mischfonds Nachhal-

Kundenbefragung
Auch mit einer weiteren Aktion
konnten wir den heimischen Wald
unterstitzen. Fir eine Kundenbe=
fragung suchten wir Teilnehmer. Als
Anreiz bekamen alle, die mitmach=
ten, einen Gutschein von zehn Euro.
Alternativ konnte man auf den Be=

2u einer
Zeit, als das Thema Nachhaltigkeit
noch Langst nicht den heutigen
Stellenwert hatte.

JAls wir vor mehr als zehn Jahren als
eine der ersten Banken der Region
das griine Geschiftsfeld ins Leben
iefen, wurden wir vielfach belich~
elt’, blickt Bereichsleiter Dr. Christ-
ian Wocken zuriick. , Mittlerweile
wollen immer mehr Menschen ihr
Geld umweltbewusst, sozial und
moralisch korrekt anlegen. 872

trag verzichten und ihn fir den hei~
mischen Wald spenden. Mehr als
800 Teilnehmer.innen entschieden
sich, zur Aufforstung beizutragen.
Daraufhin rundeten wir die zustan~
de gekommene Summe auf 9,000
Euro auf. Die eine Halfte war fur den
Bielefelder Stadtwald bestimmt, die
andere Halfte kam dem Wald in
Giitersloh zugute. Mehr als 900
Baume konnten so neu gepflanzt
werden. Allen Teilnehmer:innen
sagen wir herzlich: dankeschén!

Klimabildung in
Grundschulen

Der Wald ist ein wertvolles Gut, das
wir schiitzen und fur kommende
Generationen bewahren miissen.
Als Volksbank Bielefeld-Giltersloh
haben wir uns diesem Ziel ange=
schlossen und arbeiten im Rahmen
der itiati

Wir sind gespannt auf die Entwick-
lungen und freuen uns darauf, euch
in Zukunft mehr tber tolle Projekte
und Kdeen im Bereich Nachhaltigkeit
und Umweltschutz zu berichten.

Die Klima-initiative ,Morgen kann

Die deutschlandwel Kima-ints-
tive .Morgen n" des

Deuu:hen

der
banken . Morgen kann kommen" da=
ran, das Bewusstsein fur die Umwelt
zu scharfen und vor Ort in der Re=
gion einen aktiven Beitrag zu leis~
ten. Dafiir haben wir fiinf Grund-
schulen in unserem Geschéftsge=
biet die Teilnahme am Klimabil=
dungsprojekt .Wir und der Wald*
finanziert. Dieses Projekt wurde in
Zusammenarbeit mit der Schutzge=
meinschaft Deutscher Wald (SDW)
speziell fiir Grundschulen entwick=
elt.

Spielerisch lernen
Im Rahmen dieses Projekts lernen
Schiiler:innen die Skonomische,

skologische und soziale Bedeu~

tung des Waldes anhand person-
licher Erfahrungen und konkreter
Beispiele aus ihrem Alltag kennen.

gibt es seit 2022 Gestartet wurde
mit der Baumpflanzaktion ,Wurzeln"
in Partnerschaft mit der SOW.

BILD: R. KNESCHKE (SYMBOLFOTO)

Ziel dieses Projektes ist es, bis Ende
2024 mindestens eine Million Bau-

stehen die Kinder den Zusammen=
hang zwischen ihrem tiglichen Le=
ben und der Wichtigkeit des Erhalts
der Walder. Die Ideen und Erkennt-
nisse, die sie im Rahmen des Pro-
jekts gewinnen, werden in konkre=
ten Planen festgehalten und in
ihrem Umfeld prasentiert.

Wir und der Wald

Die Unterrichtseinheit .Wir und der

Wald" wurde von der SDW unter Be-
iy et :

mein zu pflanzen
www klimasinitiative.vr.de

Die Schutzgemeinschaft Deutscher
Wald

Als anerkannter Naturschutzveband
setat sich die SOW seit uber 75 Jah=
ren fiir den Schutz des Waldes ein.
Ein besonderer Schwerpunkt der
Arbeit liegt in der waldbezogenen
Bildung fur nachhaltige Entwick=
lung. Mrt ihren erlebnis- und erfah=

Konzepts Bildung fur Nachhaltige
Entwicklung® konzipiert und richtet
sich an Schiler:innen der 3. und 4.
Klassen. Wir bei der Volksbank Bie~
lefeld-Gutersloh sind begeistert
von dieser Initiative, die nicht nur
Wissen fordert, sondern auch die

ten mdchten die SDW auf spiele-
rische, kreative und forschende Art
und Weise Wald in seiner Vielfalt
erfahrbar und begreifbar machen.

Von der Kita bis zur weiterfiihren=
den Schula soll bei Kindern und

fur unseren Wald und
unsere Umwelt weckt. Gemeinsam
mit den Grundschulen setzen wir
uns dafiir ein, dass unsere Kinder
die Zukunft unserer Walder aktiv
mitgestalten kénnen.

das Interesse am
Wald gefordert und das Bewusst-
sein fur die Bedeutung des Waldes
als Lebengrundlage gestarkt
werden.

LWir sind
liberzeugt,
die Lebens-
qualitdt der
heutigen und
die kiinftiger
Generationen
sichern zu
kénnen.“

Aus unseren Leitsitzen
2ur Nachhaltigkeit

DU WILLST MEHR WISSEN
ZU NACHHALTIGEN
THEMEN IN DER
'VOLKSBANK BIELEFELD~
GUTERSLOH?

u mal ttp:/
nachhal(lgkel( volkshank-
bi-gt.de

nachhaltigkeitvolksbank=bi=gt.de

Volksbank

Bielefeld-Giitersloh eG ='==
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Vier eigene Seiten gestalten

Sie bendtigen Unterstitzung?
redaktionsservice@dg-nexolution.de

4 it und

Nachhaltig Geld anl

wird immer beliebter. Die
Anlage soll beides schaf=
fen: Rendite erzielen und
zugleich Riicksicht auf
Umwelt und soziale Aspek=
te nehmen. Die Erfahrung
zeigt: Das klappt sehr gut.

Doch Vorsicht vor Etikettenschwin-
del: Nicht jedes Finanzprodukt, das
Nachhaltigkeit verspricht, 6st den
Anspruch auch ein. Beim Nachhal-
tigkeitslnvest der Volksbank Biele=
feld-Giltersloh musst du dir keine
Gedanken machen. Hierbei handelt
es sich um einen speziellen Fonds
fiir Anleger, die ihr Geld nach festen
ethischen, kologischen und sozia=
len Kriterien anlegen wollen. Inves=
tiert wird in umweltbewusst und
und

fur

ments sondern das Geld

unsere Anleger, die damit den nach=
haltigen Wandel der Wirtschaft for-
dern.

unserer Kund:innen soll Dinge zum
Guten bewegen. Daher werden be-
vorzugt Investments in solche Un~

Es gibt klare
Aktuell stehen 1

getitigt, die in Ge=
i it oder

ganz oder teilweise auf unserer
.schwarzen Liste". Absolut tabu sind
i die

nachhaltiges Wohnen und Bauen
unterwegs sind, die sich besonders

g sozial und ine insge~
mit von samt i
Menschen betreiben, mit Pelzen politik betreiben.

handeln, Firmen, die Atomenergie
erzeugen, Hydraulic Fracking be~

Alle unsere Kriterien findest du auf

treiben oder Olsande gewmnen unserer nachhaltigen Seite:
Neu auf der igkei i~gt.de
die Geschaftsfelder zivile

Waffen Dui ierst dich fir

(z. B. Bio-Waffen), arktische

MBglichkeiten, dein Geld sinnvoll

ode
tung. Auch Investments in
Lﬂndem in denen die Menschen=

Larissa Reichelt

wurden oder
in denen autoritare Regime herr
schen, erfolgen nicht.

L Un-

Dlesen srehen

sere Expertinnen und Experten tun

méchten nicht nur schl&chw Invex(-

larissa.reichelt@volksbank-bi-gt.de
T.0521 544-128

BILD: LOOKER_STUDIO

Drei Fragen

an (LX)

MaRgeblich beteiligt an der
Entwicklung des Themas
Nachhaltigkeit in der
Volksbank Bielefeld-

G it e

wir viel lieber fur konkrete Projekte
zum Thema nutzen wiirden.

Gibt es ein Projekt, das dir
besonders am Herzen liegt?

I
keitsmanagerin Christina
Blankert. Wir haben uns
gefragt: Was macht man da
eigentlich?

Liebe Christina, was machst du den
ganzen Tag so?

(lacht) Das ist sehr unterschiedlich.
Ganz allgemein kénnte man sagen:
Ich arbeite mit vielen engagierten
Kolleg:innen in diversen Projekten
am Thema Nachhaltigkeit. Das sieht
immer etwas anders aus. Zum Bei~
spiel haben wir eine Einkaufs- und
Lieferantenrichtlinie erstellt, in der
uns unsere Zulieferer die Einhaltung
nachhaltiger Mindeststandards zu=
sichern. Auch ein neues und umfas=
senderes Vorstandsreporting war
eines der Themen. Und im Kunden-
kreditgeschft haben wir, gemein-
sam mit Kolleg:innen aus verschie=
denen Abteilungen, einen Wir-
kungsdialog erarbeitet, also eine
Art Gesprachsleitfaden, mit dem wir
ab 2023 bei unseren relevantesten
Kreditkunden in einen Dialog zum
Thema Nachhaltigkeit treten.

Was ist die groBte Herausforderung
bei deiner Aufgabe?

Die gréfite Herausforderung stellt
auf jeden Fall die Umsetzung der
regulatorischen Anforderungen dar.
Der damit einhergehende Aufwand
der Datenbeschaffung, Speicher-
ung, Qualititssicherung und Her-
stellung der Auswertbarkeit ist
immens und fordert Ressourcen, die

Mein ist das ,Schu=
lungs- und Mitmachkonzept Nach~
haltigkeit’, bei dem wir unsere
Kolleg:innen im Haus zum Thema
schulen. Es macht SpaB, anderen
etwas zu vermitteln, was einem
selbst wichtig ist.

ALLEINE IST SIE NICHT = CHRISTINAS
KOLLEGIN NICOLE RUPING IN AKTION

DU HAST FRAGEN ZU UNSEREN
NACHHALTIGEN THEMEN?

CHRISTINA BANKERT
M. christina.blankerte@
volksbank-bi-gt.de
T.0521 564-128
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7 Morgen kann kommen
Morgen kann kommen S
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ins ‘Morgen kann kommen! en — =
ey —_ Morgd
::;; drvielen gemeinsamen iiativen sind wirun sicer Kkann kommen.
e s Volksbank Raiffeisenbank i
Volksbankl\:zlsftf:::te:;a:é EVd Musterstadt G m Volksbankxs'e::f::::é !'!

Tipp: Fur die Bilder einfach eine Anzeige im WFP (U5/U4) erstellen, runterladen und einfligen!

29. Januar 2024 Kundenmagazin generation morgen | Unterlagen Diginar
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So geht nachhaltig

Warme
aus der
Tiefe

War bes Thermatwasser o dessun wohilg
warme

@  Um Energe sus geothernisches Wrme zu
gowinnen, wird warmes Thermatwassor sus

Tuusenco Metar fiafen wasserunrenden sehicten -

“ogenannten Aquterspeichem - empargepumpt.

o 6in0 Turing elnen Genarator
ImapaAtwerke wira der Strom in des
p—

®  Ous abgekihle iasser kar i sinen
it Krolsaut 2ur Heizwrmeversorgung genutzt

banite,

an

metertiet Ueqence Ifedwmssarvorkomman

iHortings sind die Bohrungen
una notwenaigen Anlagen seh sutwendig
und tever

Déo Gk veranschaulicht ein Geothermie
Mraftwers, das Strom und Hetzwimo giol-
chermalien erzeugt. Hotspots der Geother
mie |0 Deutschiand sind das Nordeutsche
TieMana, SUdbayern und der Oberthain=
78ben. Noch existieren keme fintrig e

fenqeothermiscnen K-aftwerke hermande,

Goch ire Zoh! steigt. Diese fut der Lnergie
gowinnung st aber nicht unumstritten: Die

Bohrungen hanen foksl schon Frdstone aus-

elst mancherorts rngen Kommunen une

Anwohaver deshels um die AnsiedLung never

Ankogen, Dem steht etgeen, dass die
Ercwirme ein Vieifaches unsares gesamten
Energieverbrauchs sbdecken kennte

®  hermatwasser von geringerer Temperatur
diert susachieliueh der Gewsnnang von Warme
Sta wird derm Wasser Ger Vidrmetauscher entzcgen
und ins Ferrwirmenstz Uoartragen,

it dem Wohnseatungen, industre-
rankenhauser und BUrogessude

>l

LS.
[ &

N\ \//
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MailingPark
Versand per Newsletter an Endkunden

MailingPark

Online-Mailingplattform

NEWSLETTER

26. Januar 2024 Kundenmagazin generation morgen | Unterlagen Diginar

VR-Bank
== == Musterstadt eG

m Wobbrowsar &ffner

Hier steht die Headline!

Sahr geahriar Herr Dr. Mayar

was ainer nicht schatft, das schaffon viale! Das gilt audh wn Blick aut Klimaschutz. Ak Volksbank

Musterstadt machien wir unseren Tail dazu batragen, die Ragion der wir s interciv verbunden sind

far rachtelge eneraticren zu erhalten. Durch Projakta, die wir fardem, und indam wir en

Sewusstsein datlir schaffon, dass wir nur gameinsam etwas dndarn konnen

Dazu bai soll auch unser nauas Magazin . generation mergan” baitragen. In dar er

an Ausgabae tindan

Sia spannends Projgkte im Sereich Nachhaltigker

wrapiiarende Portrdts von M han, die schon vor

Jahrzehntan *0r ¢ Us

valt gekampdt haben, eintacha lcean Fir ainen nachhaltigeran Altag unc

nachhakige Initiativen hrar Volksbank Mustarstadt

Sie haben Fragen dazu? Speachan Sie uns ainfach an. Wir freuen uns auf Ba Faadb,

Viele Grube
Pe Toam dar Volksbank Musto

Energetisch sanieren mit einem Plan

Wer e basitat eder arbt, das baulich solide

i52, in Sachen Ddenmung und

exungstechnik jedodch af dem Stand von

@ kann ich

irgendwanec Wi

0 aus dan on Zoitaltar «

@ lenmot

Zukuntt katapuitieran?

Dw Antwort Mit aner planvolorn

enargetischanSansaung

21


https://www.vr-mail-service.de/emailing/view/tc/9f5c6df6e31379a079a966bc484aed59/qid/fce6ee9d06958afde5ec8e1c393c1364
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Einzelbeitrage

Fur die Verwendung auf der Homepage, im Hausmagazin, im Newsletter o0.a.
Sprechen Sie uns an!

26. Januar 2024 Kundenmagazin generation morgen | Unterlagen Diginar

22



nexolution

S

Soclal Media
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SOCIAL MEDIA

Eigens produzierte Social-Media-Beitrage pro Ausgabe fur Instagram
und LinkedIn

Linked {3 r@
Instagram,

26. Januar 2024 Kundenmagazin generation morgen | Unterlagen Diginar
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DG nexolution #1 STEP BY STEP: IG CAROUSEL (1:1)

m volksbank.raiffeisenbank

Fachmannische A Step 3: , Step 4:
Bedarfsanalyse ¥ Du entscheidest dich Yy Finanzierungsberatung | Absicherung

fiir eine Sanierung o
Dein Energieberater ; informiere dich uber
3 - mi
erstellt ein und schatzt | Einxatalod

magl'\che\’\ wird e\.ste\.‘.t.

t den s
eilst ST
Du ert wie peispie

die Kosten- Architekten-

Qv

Gefillt 1566 Mal

Weiter auf der nachsten Seite

Caption:

Alle sprechen von energetischer Sanierung. Doch was
muss man dafur tun? In unserer Galerie erfahrst

du, welche Schritte du bei der energetischen Sanierung
des Eigenheims durchlaufst. Du brauchst weitere Infos D An dieser Stelle kann die regionale
dazu? Deine Regionalbank Name der regionalen ——{ Volksbank Raiffeisenbank ihren eigenen
Volkshank Raiffeisenbank unterstitzt dich gern! @9 Q) Standort nennen.

Alle sprechen von energetischer Sanierung.
Doch was muss man dafur tun? In unserer
Galerie erfahrst du, welche Schritte du bei der
energetischen Sanierung des Eigenheims
durchlaufst. Du brauchst weitere Infos dazu?
Deine Regionalbank

unterstutzt dich

gemn! @ Q

#GenerationMorgen #EnergetischeSanierung
#NachhaltigkeitsTipps

#VolksbankenRaiffeisenbanken
#Genossenschaft #Genossenschaftsbank

#GenerationMorgen #EnergetischeSanierung . : :
S o 4° Die Caption kann je nach Ansprache
#NachhaltigkeitsTipps #VolksbankenRaiffeisenbanken der regionalen Volksbank

#Genossenschaft #Genossenschaftsbank Raiff_eiS_er_lbanI; _(du, Du, ihr/euch,
Sie) individualisiert werden.
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m volksbank.raiffeisenbank

Step 6:

Umsetzung der
BaumafBnahmen

Wir empfehlen dir eine

rteilst Aui-es ise
DU e wie beispiels\We! enge Begleitund B!

Architekten-

Qv

Gefillt 1566 Mal

Die Energetische Sanierung des Eigenheims
ist in aller Munde. Aber wie lauft so etwas ab?
Swipe und erfahre, welche Schritte du dabei
durchlaufst. Du brauchst weitere Infos zur
energetischen Sanierung? Deine
unterstiitzt dich gern! @ Q

#GenerationMorgen #EnergetischeSanierung
#NachhaltigkeitsTipps

#VolksbankenRaiffeisenbanken
#Genossenschaft #Genossenschaftsbank

#2 STEP BY STEP: IG CAROUSEL (1:1)

Step 7:
Bauabnahme &

W folgt eine

gventue bevor

du dein Leben im eigenen

Haus beginnst!

Mehr zu dem Thema in der aktuellen
Ausgabe generation morgen.
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m volksbank.raiffeisenbank

Gefallt 156 Mal

Die Volksbanken Raiffeisenbanken
engagieren sich seit vielen Jahren mit lokalen
Projekten fir den Klimaschutz.

Im Oberland zum Beispiel mit artgerechten
Schlaf- und Nistkasten fir Flederméause. K3
Denn durch Abholzung und Sanierung gehen
die Rickzugsorte der Fledermause, wie
héhlenreiche Altholzbestande und
Dachbdéden, verloren. In den neuen
Quartieren finden die Fledermause Schutz
und Ruhe. Hier kénnen sie ungestort ihre
ungen aufziehen...

Caption:

Die Volksbanken Raiffeisenbanken engagieren
sich seit vielen Jahren mit lokalen Projekten fur
den Umwelt- und Klimaschutz.

Im Bayerischen Oberland zum Beispiel mit
artgerechten Schlaf- und Nistkasten fur
Fledermause. K Denn durch Abholzung und
Sanierung gehen die Riickzugsorte der
Flederméause verloren, etwa héhlenreiche
Altholzbestande und Dachbéden. In den neuen
Quartieren finden die Fledermause Schutz und
Ruhe. Hier kdnnen sie ungestdrt ihre Jungen
aufziehen und Uberwintern.

Du mochtest mehr Uber unsere Klima-Initiative
erfahren? Kontaktiere uns gern. 9 Q

#generationmorgen #Klimalnitiative
#Fledermause #VolksbankenRaiffeisenbanken
#Genossenschaft #Genossenschaftsbank

#2 GRUNE KARTE: IG CAROUSEL (1:1)

4 Die Caption kann je nach
Ansprache der Regionalbank (du, Du,
ihr/feuch, Sie) individualisiert werden.

42 Dieser Text kann von der
Regionalbank durch Infos zum
eigenen Projekt ersetzt werden.

&> An dieser Stelle kann die
Regionalbank ihren eigenen Standort
nennen.
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#3 MEME: FINANZEN

Caption:
Und, welche Aktien verstecken sich in
deinem Portfolio? @9

#GenerationMorgen #Finanzen #Meme
#NachhaltigkeitsMeme #UmweltMeme
#VolksbankenRaiffeisenbanken
#Genossenschaft #Genossenschaftsbank

£ Dieses Posting benétigt keine regionale
Individualisierungsmaglichkeit. Die Idee funktioniert
ohne Textanpassung.

& Die Caption kann je nach Ansprache der regionalen
Volksbank Raiffeisenbank (du, Du, ihr/euch, Sie)
individualisiert werden.

26. Januar 2024 Kundenmagazin generation morgen | Unterlagen Diginar

m volksbank.raiffeisenbank

Wenn du Ol-Aktien
im Oko-Fonds entdeckst

Qv W

Geféllt 156 Mal

Und, welche Aktien verstecken sich in deinem
Portfolio? &

#GenerationMorgen #Finanzen #Meme
#NachhaltigkeitsMeme #UmweltMeme
#VolksbankenRaiffeisenbanken
#Genossenschaft #Genossenschaftsbank
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TITELSTORY: VIDEO (9:16)

Caption:

Das gemeinnutzige Unternehmen
@goldeimer leistet einen Beitrag zur
#Sanitdrwende — mit Trockentoiletten und
dem Recyceln unserer
Hinterlassenschaften. Sie wollen

unseren Toilettengang kreislauforientierter
gestalten und damit 25 % an synthetischen
mineralischen Dlingemitteln einsparen.

Du hast auch eine gute Idee, wie du die
Welt nachhaltiger gestalten kannst?
Vielleicht hilft dir unsere Crowdfunding-
Plattform dabei! Link in Bio.

#Goldeimer #VolksbankenRaiffeisenbanken

#Genossenschaft #Genossenschaftsbank

26. Januar 2024 Kundenmagazin generation morgen | Unterlagen Diginar

4° Die Caption kann je nach
Ansprache der regionalen Volksbank
Raiffeisenbank (du, Du, ihr/euch,
Sie) individualisiert werden.

4> Der orangene Text ist frei
individualisierbar. Ebenso der
Verweis zu einer Website oder einem
Link in frei wahlbar von der

regionalen Volksbank Raiffeisenbank.
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Ausspielungsarten und -kanale

PRINT

Bestellung der individuellen Ausgabe (inkl.
Zusatzseiten) in gewlnschter Auflage

ONLINEMAGAZIN

PDF (Blatter-PDF/PDF zum Download fir die
Homepage/den Kunden)

SOCIAL MEDIA

Eigens produzierte Social-Media-Beitrage pro Ausgabe
far Instagram und LinkedIn

WEITERE DIGITALE VERLANGERUNGEN

Einzelartikel fir Verwendung in
Newslettern/Homepage/Hausmagazin der Bank

Versand per Newsletter an Endkunden
(via MailingPark)

MailingPark

Online-Mailingplattform

nnnnnnnn
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Ubersicht Preise

26. Januar 2024 Kundenmagazin generation morgen | Unterlagen Diginar
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Kostenubersicht

(alle Preise exkl. MwSt.) generation
morgen

4 Eine Bionierin blickt zurlick 4~ So geht Geothermie 4~ Ein

PRINT

24 Seiten (ohne individuellen Teil):
« 1000er-Auflage = 1.360,35 €

28 Seiten (inkl. individuellem Teil)
« 1000er-Auflage = 1.503,00 €

Weitere Auflagen siehe hier!

ONLINEMAGAZIN
Blatter-PDF: 800,00 €
PDF zum Download fur die Homepage: 750,00 €
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Kostenubersicht

(alle Preise exkl. MwSt.)

SOCIAL-MEDIA-BEITRAGE
Social-Media-Beitrage fur Instagram oder LinkedIn
» zwischen 40,00 € und 75,00 € pro Beitrag

Linked {3

EINZELARTIKEL
(fir Newsletter / Homepage / Hausmagazin)

 variiert nach Beitrag und Medium, flr das er
verwendet werden soll

« Einfach anfragen unter: generation-morgen@dg-
nexolution.de
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Kostenubersicht

(alle Preise exkl. MwSt.)

MailingPark

Online-Mailingplattform

generation morgen - E-Mail Versand

Machen Sie lhre Kunden darauf aufmerksam, dass lhnen das Thema
Machhaltigkeit am Herzen liegt, und versenden Sie ein E-Mailing zum
Magazin .generation morgen”® — inklusive der redaktionellen Inhalte
aus lhrem Haus. Positionieren Sie sich als Finanzdienstleister, der
sich derVerantwortung fur nachhaltige Themen bewusstist und
hierliber auf Augenhdhe mit dem Kunden ins Gesprach kommen
machte.

Passen Sie die Inhalte in diesem E-Mailing an lhre eigenan
redaktionellen Beitrdge an und verlinken Sie diese zum Magazin auf
lhrer Homepage.

Hinweis: Voraussetzung ist, dass Sie das Magazin auf lhrer
Homepage eingebunden haben. Bitte beachten Sie, dass zusatzlich
zum hier angezeigten Gesamtpreis Lizenzkosten fir die Mutzung des
Magazins .generation morgen® anfallen. Diese berechnen sich wie
folgt (Metta):

| 100 Stick: 123,00€

B 250 Stick: 203,22€

B 500 Stick: 270,07€

m 1.000 Stick: 350,28€

B 2500 Stick: 510,72€

W 5.000 Stick: 778, 11€

B 10.000 Stick: 1.312,80€

m 100.000 Stick: 10.938,98€

Hierfiir ernalten Sie nach Versand eine separate Rechnung unter der
Artikelnummer 965020,

Vorschau: Browser-Ansicht Handy-4nsicht

E-Mailing starten
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Kostenubersicht

(alle Preise exkl. MwSt.)

Redaktionsservice

Wir erstellen oder redigieren Beitrdge und fligen diese ins
Magazin ein.

Die Kosten flr den Redaktionsservice variieren je nach Art
des bereits vorhandenen Materials (Bilder, Pressemeldungen,
Beitrage auf der Homepage) etc.

Sprechen Sie uns einfach an, wir machen Ihnen gerne ein
Angebot:

redaktionsservice@dg-nexolution.de
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Kostenubersicht Printausgaben

(alle Preise exkl. MwSt.)

Umfang: 24 Seiten Umfang: 28 Seiten

Auflage Preis Auflage Preis

250 627,30 € 250 698,05 €
500 895,71 € 500 989,91 €
750 1.144,82 € 750 1.260,68 €
1000 1.360,35 € 1000 1.503,00 €
2000 2.324,85€ 2000 2.496,12 €
3000 3.079,85 € 3000 3.357,56 €
4000 3.979,14 € 4000 4.270,52 €
5000 4.822,98 € 5000 5.162,37 €
6000 5.664,12 € 6000 6.058,15 €
7000 6.462,18 € 7000 7.018,30 €
8000 7.255,36 € 8000 7.917,97 €
9000 8.012,06 € 9000 8.780,03 €

10.000 8.768,08 € 10.000 7.596,53 €
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Vielen Dank fur Ihr Interesse.

Nicolas Koch
Produktmanager
Medien & Formulare

T +49 611 5066-1916
nicolas.koch@dg-nexolution.de

©2022

DG Nexolution eG
Leipziger Stral3e 35
65191 Wiesbaden

T +49 611 5066-0

info@dg-nexolution.de
dg-nexolution.de
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