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Wo kann ich das Magazin beziehen?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis



nexolution

Alle Ausfuhrungen des Magazins sowie die

zugehorigen Inhalte (Social Media) konnen Uber
das Wegfrei-Portal bezogen werden:

www.wegfrei-portal.de
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Welche Ausgabearten stehen zur
Vertfigung?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis
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Ausspielungsarten und -kanale

PRINT

Bestellung der individuellen Ausgabe (inkl.
Zusatzseiten) in gewlnschter Auflage

ONLINEMAGAZIN

PDF (Blatter-PDF/PDF zum Download fir die
Homepage/den Kunden)

SOCIAL MEDIA

Eigens produzierte Social-Media-Beitrage pro Ausgabe
far Instagram und LinkedIn

WEITERE DIGITALE VERLANGERUNGEN

Einzelartikel fir Verwendung in
Newslettern/Homepage/Hausmagazin der Bank

Versand per Newsletter an Endkunden
(via MailingPark)

MailingPark

Online-Mailingplattform

nnnnnnnn
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Was kostet das Magazin?

31. Januar 2024 Titel der Prasentation | Bereich | Name Re ferent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis
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(alle Preise exkl. MwSt.)

generation
morgen

PRINTAUSGABE

24 Seiten (ohne individuellen Teil):
« 1000er-Auflage = 1.360,35 €

28 Seiten (inkl. individuellem Teil)
« 1000er-Auflage = 1.503,00 €

Weitere Auflagen siehe hier!

ONLINEMAGAZIN
Blatter-PDF: 800,00 €
PDF zum Download fur die Homepage: 750,00 €
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(alle Preise exkl. MwSt.)

SOCIAL-MEDIA-BEITRAGE
Social-Media-Beitrage fur Instagram oder LinkedIn

« zwischen 40,00 € und 75,00 € pro Beitrag ‘]vvstagnam

EINZELARTIKEL
(fir Newsletter / Homepage / Hausmagazin)

 variiert nach Beitrag und Medium, fur das er
verwendet werden soll

« Einfach anfragen unter: generation-morgen@dg-
nexolution.de

Linked {3
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(alle Preise exkl. MwSt.)

MailingPark

Online-Mailingplattform

generation morgen - E-Mail Versand

Machen Sie lhre Kunden darauf aufmerksam, dass lhnen das Thema
Machhaltigkeit am Herzen liegt, und versenden Sie ein E-Mailing zum
Magazin .generation morgen”® — inklusive der redaktionellen Inhalte
aus lhrem Haus. Positionieren Sie sich als Finanzdienstleister, der
sich derVerantwortung fur nachhaltige Themen bewusstist und
hierliber auf Augenhdhe mit dem Kunden ins Gesprach kommen
machte.

Passen Sie die Inhalte in diesem E-Mailing an lhre eigenan
redaktionellen Beitrdge an und verlinken Sie diese zum Magazin auf
lhrer Homepage.

Hinweis: Voraussetzung ist, dass Sie das Magazin auf lhrer
Homepage eingebunden haben. Bitte beachten Sie, dass zusatzlich
zum hier angezeigten Gesamtpreis Lizenzkosten fir die Mutzung des
Magazins .generation morgen® anfallen. Diese berechnen sich wie
folgt (Metta):

| 100 Stick: 123,00€

B 250 Stick: 203,22€

B 500 Stick: 270,07€

m 1.000 Stick: 350,28€

B 2500 Stick: 510,72€

W 5.000 Stick: 778, 11€

B 10.000 Stick: 1.312,80€

m 100.000 Stick: 10.938,98€

Hierfiir ernalten Sie nach Versand eine separate Rechnung unter der
Artikelnummer 965020,

Vorschau: Browser-Ansicht Handy-4nsicht

E-Mailing starten
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Printausgaben

(alle Preise exkl. MwSt.)

Umfang: 24 Seiten Umfang: 28 Seiten

Auflage Preis Auflage Preis

250 627,30 € 250 698,05 €
500 895,71 € 500 989,91 €
750 1.144,82 € 750 1.260,68 €
1000 1.360,35 € 1000 1.503,00 €
2000 2.324,85€ 2000 2.496,12 €
3000 3.079,85 € 3000 3.357,56 €
4000 3.979,14 € 4000 4.270,52 €
5000 4.822,98 € 5000 5.162,37 €
6000 5.664,12 € 6000 6.058,15 €
7000 6.462,18 € 7000 7.018,30 €
8000 7.255,36 € 8000 7.917,97 €
9000 8.012,06 € 9000 8.780,03 €

10.000 8.768,08 € 10.000 7.596,53 €
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Kann ich auch nur die Onlineausgabe
[Printausgabe bestellen oder muss
Ich bestimmte Formate in jedem Fall
einkaufen?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis



nexolution

Jede Ausgabeart, auch alle zugehorigen Artikel wie
Social-Media-Beitrage, konnen einzeln bestellt
werden.

Das gilt auch fur die beiden Ausgaben der digitalen
Variante (Blatter-PDF und Download-PDF).
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Was ist die Zielgruppe des Magazins?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis
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Durch das Thema Nachhaltigkeit ergibt sich schwerpunktmafig eine jingere Zielgruppe
(20+).

Aber: Die Inhalte des Magazins sind bewusst so konzipiert, dass sie auch altere
Kundengruppen ansprechen. Die Rubrik “Bioniere” etwa richtet sich an die Elterngeneration,
die mit ihren Kindern oder sogar Enkeln Gber das Thema diskutiert.

Das Heft ist nicht nur fir Nachhaltigkeits-Experten gedacht. Die Flugh6he der Beitrage ist so
gewahlt, dass sie auch ohne Vorbildung funktionieren (z. B.: Wie funktioniert ein
Geothermie-Kraftwerk?). Themen mit einer sehr speziellen Zielgruppe werden ausgespart.

Sprich: Das Magazin spricht eine breite, eher junge und themenaffine Zielgruppe an!
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Kann ich eigene Inhalte ins Magazin
einfdgen?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis
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Ja. Sie konnen folgende Elemente des Magazins individualisieren:
Cover, Ruckseite, vierseitiger Innenteil.

Fur jedes dieser Elemente bestehen verschiedene Vorlagen (siehe
auch die nachsten Folien), die Sie mit Inrem Logo, Bild und Text
beflllen konnen. Sie finden die Vorlagen im Wegfrei-Portal.

Sie bendtigen flr die Bearbeitung keinen Grafiker o. a., die Vorlagen
sind intuitiv anwendbatrr.

Sollten bei der Individualisierung Fragen aufkommen, wenden Sie
sich an: wfp-service@dg-nexolution.de



mailto:wfp-service@dg-nexolution.de
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Wie sehen die Vorlagen aus?
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Vier verschiedene Covervorlagen

generation
morgen

o
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Bild hochladen

Bild hochladen

Drei RUckseiten-Vorlagen

Bild hochladen

Morgen kann kommen L]

Volksbank Raiffeisenbank
Moseradeec BT

Bild hochladen

Bild hochladen

Bild hochladen




DG nexolution Vorlagen vierseitiger Innenteil

Startseite WegFrei Portal Nicolas Koch, DG Nexolution eG @ Abmelden
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nachhaltigkeitvolksbank=bi=gt.de Volksbank m
Bielefeld-Giitersloh eG

16/17

nachhaltigkeitvolksbank=bi=gt.de Volksbank 2
Bielefeld-Giitersloh eG ='== -
©
—
Klimabildung in Wir sind gespannt auf die Entwick-
lungen und freuen uns darauf, euch
Grundschulen in Zukunft mehr Uber tolle Projekte 55 %
und Ideen im Bereich Nachhaltigkeit % Wir sind
Der Wald ist ein wertvolles Gut,das  und Umweltschutz zu berichten. oo
wir schitzen und fr kommende liberzeugt,

Generationen bewahren mussen.
Als Volksbank Bielefeld-Giitersloh
haben wir uns diesem Ziel ange~
schlossen und arbeiten im Rahmen

Die Klima-initiative ,Morgen kann
kommen*

Die deutschlandweite Klima-initia=
tive .Morgen kann kommen" des

der

der Deutschen

und Raiffeis
banken ,Morgen kann kommen® da~
ran, das Bewusstsein fir die Umwelt
zu schirfen und vor Ort in der Re=

un
gibt es seit 2022 . Gestartet wurde
‘mit der Baumpflanzaktion ,Wurzeln®
in Partnerschaft mit der SDW.

die Lebens-
qualitdat der
heutigen und
die kiinftiger

Drei Fragen

an (LX)

gion einen aktiven Beitrag 7u eis- Generationen
ten. Dafiir haben wir fiinf Grund-= .
schulen in unserem Geschiftsge= sichern zu
biet die Teilnahme am Klimabil~ g P
dungsprojekt .Wir und der Wald" kénnen. Mafgeblich beteiligt an der  wirviel lieber fiir konkrete Projekte
finanziert. Dieses Projekt wurde in Entwicklung des Th B Thema niitzen wirden DU HAST FRAGEN ZU UNSEREN
Zusammenarbeit mit der Schutzge~ Aus unseren Leitsitzen ntwicklung des Themas : NACHHALTIGEN THEMEN?
meinschaft Deutscher Wald (SDW) 2ur Nachhaltigkeit Nachhaltigkeit in der Gibt es ain Projekt, das dir
speziell fiir Grundschulen entwick= i = ]
i Vollsbank Bistateld- LS lTi L, CHRISTINA BANKERT
ist v ekt ist das Schu- M- christina.blankerte
Spielerischlernen keitsmnnaggrin Christina lungs-und Mmichmmm’m ch-  Volksbank-bi-gtde
Im Rahmen dieses Projekts lermen Blankert. Wir habel AR . T.0521 564-128
: nkert. Wir haben uns
i’ haltigkeit’, bei dem wir unsere
Schilerinnen die konomische, fragt: Wi ht d °
dkologische und soziale Bedeu~ BILD: R KNESCHKE (SYMBOLFOTO] gairegt :’ machtmanda  Kolleg:innen im Haus zum Thema
tung des Waldes anhand persén- eigentlich? schulen. Es macht SpaB, anderen

licher Erfahrungen und konkreter

Ziel dieses Projektes ist es, bis Ende

‘etwas zu vermitteln, was einem

sz 25 2 Zehn Wald sind der i 5 ¢ 3 » i Ve
LWir sind tiber ot jdom Neuamleger —das  defrDorBttederSadtnid Beispiele aus ihrem Alltag kennen. 2020 mindestens eine Hilion B R s ettt
Gltigt 5 kann das Engagement gebrauchen. oler main 2u pflanzen ganzen Tag sa?
wattigt vom hatten wir zum zehnten Ge=  Die Trockenheit der vergangenen stehen die Kinder den Zusammen~ {lacht) Das ist sehr unterschiedlich.
burtstag unseres Misch= Jahre, der Borkenkafer und Stirme hang zwischen ihrem tiglichenLe-  www.idimarinitiative.vr.de Garzall t g
Umweltbewusst- v e orke ben und der Wichtigkeit des Erhalts o " —— ’ " dadh dis Gald anz allgemein konnte man sagen: | e IsT sl NICHT - CHRISTINAS
fonds Nachhaltigkeits= haben ihm kriiftig zugesetzt. n 4 y . Geld fur  men sondern das Ich arbeite mit vielen engagierten
5 gl der Wilder. Die ldeen und Erkennt-  Die Schutzgemeinschaft Deutscher X unsere Anleger, die damit den nach=  unserer Kund:innen soll Dinge zum - pilbis iy KOLLEGIN NICOLE RUPING IN AKTION
sein unserer Invest hen. Am dank nisse, die sie im Rahmen des Pro= Wald wird immer beliebter. Die 2 iy 9 3 Kollegiinnen in diversen Projekten
b " haltigen Wandel der Wirtschaft for-  Guten bewegen. Daher werden be- am Thema Nachhaltigkeit. Das sieht
Kunden!“ Ende wurden es 8.720 Kundenbefragung 15K gewinnen, werden Inkonke)  sAleanedanntac Naturechutzveband Anlage soll beides schaf= e, vorpih Fisbinsints 67 3olche Ust bl phialsie il
! ¢ i) . ten Planen festgehalten und in setzt sich die SDW seit iiber 75 Jah= < L ” o immer etwas anders aus. Zum Bei~
Quadratmeter Wald. ooch it Sl et en on. ihrem Umfeld prasentiert. ren fur den Schutz des Waldes ein. fen: Rendite erzielen und Es gibt klars getatigt, diein Ge~ spiel haben wir eine Einkaufs- und
Christian Wocken, Volksbank unterstitzen. Fur eine Kundenbe= Ein basondarer Schwarpunid der zugleich Riicksicht auf Alchugl stahen 1 e odee Lisferantaneichiclnie erstelit in der
Bielefeld-Giltersloh igkeit und L aaigs Tellnehmer Als WirundderWald Arbeit liegt in der waldbezogenen tund soctale jm  9onzoderteilweise auf unserer nachhaltiges Wohnen und Bauen uns unsere Zuljeferer die Einhaltung
Uiegen uns sm Herzen. Deshaloha~  Anreiz bekamen alla, dio mitmach- Die Unterrichtseinheit Wirund der  Bildung fiir nachhaltige Entwick- Umwelt und soziale Aspel .schwarzen Liste". Absolut tabusind  unterwegs sind, die sich besonders nachhaltiger Mindeststandards zu-
Bild oben: (v.L) Forster Herbert ben wir gemeinsam mit UnionIn= ten, einen Gutschein von zehn Euro. Wald" wurde von der SDW unter Be-  lung. Mit ihren erlebnis- und erfah~ — te nehmen. Die Erfahrung i die g sozial jeren und eine insge= Hichem. Auch o haues U nnfes-
Linnemann, Andrea Marten und vestment den Mischfonds Nachhal=  Alternativ konnte man auf den Be= 3 B . zeigt: Das klappt sehr gut. mit von  samt ige . senderes Vorstandsreporting war
D Chrtstan Wocken tigkeits-Invest aufgelegt - 2u einer  trag verzichten und ihn fur den hei= Konzepts,Bildung fir Nachhaltige  ten mchten die SOW auf spiele~ t " Menschen betreiben, mit Pelzen politik betreiben. Sings dex Themen:tnd i Kamden=
Zelt, als das Thema Nachhaltigkeit  mischen Wald spenden. Mehr als Entwicklung® konzipiert und richtet  rische, kreative und forschende Art bandeis Fmaes dle & 3 kreditgeschift haben wir, gemein-
noch lingst nicht den heutigen 800 Teilnehmer: tschiede sich an Schiler:innen der 3, und 4, und Weise Wald in seiner Vietfalt s 5 o andeln, Fifmen, die Atomenergie v sam mit Kolleg:innen aus verschie=
g g Feilnehmer:innen entschieden Kla: Wir bei der Volksbank Bi - Doch Vorsicht vor Etikettenschwin= erzeugen, Hydraulic Fracking be= Alle unsere Kriterien findest du auf di l inen Wir-
Stellenwert hatte. sich, zur Aufforstung beizutragen. ssen. Wir bei der Volksbank Bie=  erfahrbar und begreifbar machen. i . lenen Abteilungen, einen Wir-
X ikl bl o lefeld-Gitersloh sind begeistert DU WILLST MEHR WISSEN del: Nicht jedes Finanzprodukt,das  treiben oder Olsande gewinnen. unserer nachhaltigen Seite: kungsdialog erarbeitet, also eine
JAls wirvor mehr als zehn Jahren als  de gekommene Summe auf 9,000 von dieser Initiative, die nicht nur Von der Kita bis zur weiterfihren= ZU NACHHALTIGEN Nachhaltigkeit verspricht, lostden  Neu auf der ivliste steh igkeit i-gtde Art Gesprachsleitfaden, mit dem wir
eine der ersten Banken der Region  Euro auf. Die eine Halfte war fur den Wissen frdert, sondern auch die den Schule soll bei Kindern und THEMEN INDER Anspruch auch ein. Beim Nachhal~  gie Geschiftsfelder zivile ab 2023 bel unseren relevantesten
das griine Geschiftsfeldins Leben Bielefelder Stadtwald bestimmt, die Lei fiir unseren Wald und ichen das Interesse am VOLKSBANK BIELEFELD~ tigkeitsinvest der Volksbank Biele= Waffen Dui ierst dich fur Kreditkunden in einen Dialog zum
2 unsere Umwelt weckt. Gemeinsam  Wald gefrdert und das Bewusst- GUTERSLOH? feld-Giitersloh musst du dir keine Thema Nachhaltigkeit treten.

riefen, wurden wir vielfach belich~
elt’, blickt Bereichsleiter Dr. Christ=

andere Halfte kam dem Wald in
Gutersloh zugute. Mehr als 900

ian Wocken zuriick.

mit den Grundschulen setzen wir
uns dafiir ein, dass unsere Kinder

sein fur die Bedeutung des Waldes

Schau mal hier: http://

Gedanken machen. Hierbei handelt
es sich um einen speziellen Fonds

(z. B. Bio-Waffen), arktische

MBglichkeiten, dein Geld sinnvoll

ode
tung. Auch Investments in

Was ist die gréfite Herausforderung

et " . als Lebengrundlage gestarkt wumalberhitpe)
wollen immer mehr Menschenihr  werden. Allen Teilnehmer:innen gl Zuluntt unserer Wilder aktiv. werden. L L fir Anleger, die ihr Geld nach festen | 4ndern, i . _ che bei deiner Aufgabe?
3 gt g lern,in denen die Menschen Larissa Reichelt i o
Geld umweltbewusst, sozialund  sagen wir herzlich: dankeschon! TGO Brgtde, ethischen, Gkologischen und sozia- JoNT in Cov Die gréte Herausforderung stellt

moralisch korrekt anlegen. 872

len Kriterien anlegen wollen. Inves=
tiert wird in umweltbewusst und
d

wurden oder
in denen autoritire Regime herr-
schen, erfolgen nicht.

L Un-

Diesen stehen

sere Expertinnen und Experten tun

Wir
méochten nicht nur schlechte Invest=

larissa.reichelt@volksbank-bi-gt.de
T.0521 544-128

BILD: LOOKER_STUDIO

auf jeden Fall die Umsetzung der
regulatorischen Anforderungen dar.
Der damit einhergehende Aufwand
der Datenbeschaffung, Speicher~
ung, Qualititssicherung und Her=
stellung der Auswertbarkeit ist
immens und fordert Ressourcen, die
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Hier finden Sie eine Belspielansicht
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DG nexolution

Wenn Sie auf das Bild klicken, finden Sie eine
Beispielumsetzung fur eine individualisierte Ausgabe

EV Volksbank Raiffeisenbank P ——
= == Musterstadt eG CO,-Emissionan werdsn mit ClimatePartnar kompansiert.

generation
morgen

4~ Eine Bionierin blickt zuriick 4~ So geht Geothermie 4~ Ein Haus wird zukunftsfit

m a h n 5 gms G“dﬁft h
1% mit Perspektive sind ‘
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Entstehen durch die
Individualisierung Mehrkosten?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis
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Nein, die Nutzung der Individualisierungsoptionen
Ist kostenfrel. Nur bel der Printausgabe entstehen
leichte Mehrkosten dadurch, dass das Magazin mit
vier zusatzlichen Seiten etwas teurer ist in der
Produktion.

(siehe auch Preise)
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Gibt es Abonnement-Angebote?

31. Januar 2024 Titel der Prasentation | Bereich | Name Re ferent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis
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Nein, das Magazin wird aufgrund der Vielzahl der
Formate nicht im Abonnement angeboten.
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Wie ist die zeitliche Planung? Wann
und wie haufig erscheint das Heft?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis
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Das Magazin erscheint dreimal im Jahr. Im
Winter/Fruhjahr, im Sommer und im Herbst!

Das nachste Heft erscheint im Juli 2024!
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Gibt es feste Termine, zu denen eine
Individualiserung vorgenommen
werden muss?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis
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Nein, es gibt keinen festen Zeitpunkt, zu dem eine
Individualisierung abgeschlossen sein muss. Das Magazin
steht im Wegfrei-Portal bereit; sobald eine Bank ihre Inhalte
eingeflgt hat, kann sie das Magazin bestellen.

Es ist auch moglich, bspw. eine altere Ausgabe des
Magazins zu nutzen. Alle Inhalte sind bewusst zeitlos

ausgewahlt!

Alle Ausgaben konnen ein Jahr lang bestellt werden. Dann
verfallen Lizenzrechte an Bildern. Bereits bestellte
Magazine konne aber auch daruber hinaus genutzt werden.
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lch habe keine Ressourcen, um die
Individualisierung vorzunehmen. Gibt
es hier Unterstltzung?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis



nexolution

Ja. Wir bieten einen Redaktionsservice!

Wir erstellen oder redigieren Beitrage und fligen diese ins
Magazin ein.

Die Kosten fur den Redaktionsservice variieren je nach Art
des bereits vorhandenen Materials (Bilder, Pressemeldungen,
Beitrage auf der Homepage etc.).

Sprechen Sie uns einfach an, wir machen lhnen gerne ein
Angebot:

redaktionsservice@dg-nexolution.de
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Gelten die Preise pro Ausgabe oder
pro Jahr?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis
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Alle Preise gelten pro Ausgabe.
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Kann der Newsletter in die Postfacher
der Kunden eingespielt werden?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis
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Ein automatisierter Prozess, um den Newsletter In
die Postfacher der Kunden einzustellen, ist leider
nicht vorhanden.
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Wie lange dauert es von der
Bestellung bis zur Lieferung?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis
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Bel der Printausgabe dauert es etwa 14 Tage, bis
das Magazin vorliegt.

Bei der digitalin Ausgabe steht Innen das Magazin
iInnerhalb von 48 Stunden zur Verfugung.

Die Social-Media-Beitrage konnen ohne
Zeitverzogerung direkt im WegFrei-Portal
heruntergeladen werden.
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Konnen Themenvorschlage fur das
Heft eingereicht werden?

Titel der Prasentation | Bereich | Name Referent/in | ggf. Vertraulichkeitshinweis
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Unbedingt! ©

Das Team von “generation morgen” freut sich Uber
Input. Das kann ein nachhaltiges Projekt aus dem
Haus, ein spannendes StartUp oder ahnliches sein.
Einfach melden unter:

generation-morgen@dg-nexolution.de



DG nexolution

Inre Frage ist nicht dabei?

Einfach melden!

Nicolas Koch
Produktmanager
Medien & Formulare

T +49 611 5066-1916
nicolas.koch@dg-nexolution.de

©

DG Nexolution eG
Leipziger Stral3e 35
65191 Wiesbaden

T +49 611 5066-0

info@dg-nexolution.de
dg-nexolution.de
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